
ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΗ ΗΜΕΡΙΔΑ ΟΔΟΝΤΙΑΤΡΙΚΟΥ ΣΥΛΛΟΓΟΥ ΠΕΙΡΑΙΑ  

Σάββατο 14 Σεπτεμβρίου 2013 

ΙΔΡΥΜΑ ΕΥΓΕΝΙΔΟΥ 

«Νέα δεδομένα στη διαχείριση του Οδοντιατρείου» 

09.00 – 09.30: Εγγραφές 
09.30 – 09.45: Ανακοίνωση Μνημονίου συνεργασίας με τον Εμπορικό Σύλλογο Πειραιά  
Χαιρετίζει  ο Πρόεδρος του Εμπορικού Συλλόγου Πειραιά  κ.Γ. Ζησιμάτος 
  
09.45 –10.00: Χαιρετισμός από τον Πρόεδρο του Επιστημονικού Τμήματος Μ. Τζάκη,   
Αναπλ. Καθηγητή Φυσιολογίας Στοματογναθικού ΕΚΠΑ 
  
10.00 – 11.30: Στρογγυλό Τραπέζι με θέμα «Φορολογία Οδοντιάτρων»  
Συντονιστής: Μ. Κούρτης, Δικηγόρος 
Εισηγητές: 
Ε. Αμπελιώτης, φοροτεχνικός 
Επικείμενες αλλαγές φορολογικού συστήματος, τρόπου φορολόγησης • Εταιρική άσκηση • Ορθή τήρηση 
βιβλίων • Αμοιβή συνεργατών με Δελτίο Παροχής Υπηρεσιών • Ποιες δαπάνες μπορούν να θεωρηθούν 
αποδεκτές • Περαιώσεις 
 Π. Πανταζόπουλος, Δικηγόρος ειδικευμένος στο φορολογικό δίκαιο 
Νέο φορολογικό νομοσχέδιο • Οδοντιατρικές Εταιρείες • Αμφισβήτηση βιβλίων και στοιχείων • 
Ανείσπρακτες οφειλές ασθενών • Μπορεί ο Οδοντίατρος να καταφύγει σε φορολογικό δικαστήριο και 
πότε; 
Θ. Ασπρογέρακας - Γρίβας, Δικηγόρος, MA King’s College London 
Έλεγχοι οδοντιάτρων από ΣΔΟΕ: Εκατέρωθεν δικαιώματα και υποχρεώσεις • Επί μέρους θέματα: 
Κατάσχεση στοιχείων, παροχή πληροφοριών, ποινική δίωξη, ευαίσθητα ιατρικά αρχεία και δεδομένα • 
Νομική άμυνα 
 
11.30 – 12.00: Διάλειμμα – Kαφές 
 
12.00 – 12.30: Νομική προστασία Οδοντιάτρων  
Εισηγητής: Α. Βγόντζας, Δικηγόρος  
Mal practice: Τι θεωρείται από νομικής απόψεως; • Σε ποιες περιπτώσεις ο οδοντίατρος πρέπει να 
ενημερώσει τον ασθενή για μια πιθανή –αλλά όχι τόσο συχνή- επιπλοκή; • Κακόβουλοι και 
δυσαρεστημένοι ασθενείς • Ποιά είναι η νομική και ποια η αστική ευθύνη του οδοντιάτρου; • Πως μπορεί 
να προστατευθεί ο οδοντίατρος από εκβιασμό; 
  
12.30 – 13.00: Διαχείριση και επικοινωνία με τον ασθενή στην οικονομική  κρίση 
Ε. Ρόζη, MEDICAL PROMOTION  
Ενημέρωση ασθενή για συναίνεση σε ιδανικό σχέδιο θεραπείας • Ενημέρωση ασθενή για επιπρόσθετες 
παρεχόμενες υπηρεσίες • Χρήση εργαλείων marketing για την «προώθηση» υπηρεσιών μας στον ασθενή • 
Διαμόρφωση οικονομικής πολιτικής σε περίοδο κρίσης • Επικοινωνία με ασθενή 

ΕΙΣΟΔΟΣ ΕΛΕΥΘΕΡΗ  


